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Ritorna il segno pin alla Borsa elettri-
ca: il prezzo medio di acquisto del-
I’energia ha, infatti, fatto registrare
un aumento nella settimana scorsa, ri-
sultando pari a 51,80 euro/mWh, con
una crescita di 0,89 euro/mWh: in ter-
mini percentuali si tratta di un aumen-
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Borsa elettrica, il prezzo medio e in salita

to dell’1,8% rispetto alla settimana
precedente.

Hanno fatto segnare una ripresa an-
che i volumi di energia elettrica scam-
biati in Borsa, pari nella settimana in
esame a 4,1 milioni di mWh (+4,0%),
ed e salita anche la liquidita del mer-

cato, attestatasi stavolta a 68,6%
(+2,2 per cento). Per quanto rignarda
le differenze nelle varie aree geografi-
che, il prezzo medio di vendita € varia-
to tra i 42,89 euro/mWh registrati nel
Sud e gli 85,70 euro/mWh fatti segna-
re in Sardegna.

Gpl, la difesa del Consorzio Ecogas:
«Nessun rischio per le automobili»

MARCO CAPARRELLI

11 tragico incidente di Viareggio ha
fatto comparire sui giornali 1’acroni-
mo Gpl (gas di petrolio liquefatto)
non piti a fianco dei tanti numeri po-
sitivi delle immatricolazioni auto in
tempo di crisi, bensi accanto alla pa-
rola sicurezza. Questo perché molti
degli automobilisti che hanno acqui-
stato, trasformato o che guidano da
anni una vettura a gas sono preoc-
cupati per la loro incolumita. Ma in
realta, come spiegano numeri alla
mano dal Consorzio Ecogas (circa
1.000 aziende aderenti per un tota-
le di oltre 6.000 addetti), non c’e
davvero nulla da temere.

«La sicurezza degli impianti a gas
per gli autoveicoli - osserva il diret-
tore del Consorzio Alessandro Tra-
montano - e garantita. I1 Gpl non
aggiunge pericolosita alla vettura.
Collaudi, test e prove sono severis-
simi e gli impianti di alimentazio-
ne, oltre a essere costruiti con com-
ponenti la cui resistenza & progetta-
ta per lo specifico utilizzo di gas in
pressione, sono dotati di una serie
di componenti a sicurezza attiva, la
cui azione si manifesta solo in caso
di necessita, al pari di Airbag e
Abs. I dati - continua Tramontano -
non ultimi quelli forniti dai vigili
del fuoco, dimostrano la risponden-
za dei componenti degli impianti di
alimentazione a gas ai piul severi
standard di sicurezza applicati nel
settore autor. Tra I'altro dall’l gen-
naio 2001 tutti gli impianti a Gpl
devono essere dotati di nuovi dispo-
sitivi di sicurezza rispondenti al re-
golamento Ece/Onu 67/01 che ga-
rantiscono Iaffidabilita delle appa-
recchiature di alimentazione a gas

Dopo I'incidente di Viareggio si moltiplicano paure e allarmismi
Tramontano (direttore dell’associazione): «I collaudi sono molto
severi e gli impianti sono dotati di componenti a sicurezza attiva»

in termini di sicurezza: ¢ stata cioe
dimostrata I'equivalenza tra un vei-
colo a Gpl e uno analogo a benzina
in qualunque condizione, sia di
esercizio, sia in condizioni di incen-
dio o di urto, oltre che assoluta si-

curezza in caso di parcheggio in ga-

rage interrati.

Collaudi, test e prove, ribadiscono
ancora dal Consorzio Ecogas, sono
molto severi e cio riguarda anche le
norme che regolano la costruzione
di serbatoi, tubazioni, valvole e gli
altri dispositivi che costituiscono
I'impianto. Basti pensare che la

pressione sviluppata dal Gpl all'in-
terno del serbatoio oscilla normal-
mente da 3 a 10 bar, mentre i serba-
toi sono progettati per pressione di
esercizio pari a 30 bar. Inoltre, in
fase di omologazione, i serbatoi, sot-
toposti a un test di pressione idrau-
lica, non devono avere cedimenti
strutturali prima di raggiungere la
pressione di 67,5 bar. Anche i mate-
riali utilizzati per la costruzione de-
gli impianti di conversione sono spe-
cifici, proprio per garantire a un car-
burante gassoso come il Gpl la me-
desima sicurezza riscontrabile per

la benzina e il diesel. Inoltre, per-
ché sia ottenuto il massimo dell’effi-
cienza dal punto di vista della sicu-
rezza, il serbatoio viene obbligato-
riamente sostituito a 10 anni dall'in-
stallazione. Questo, continuano dal
Consorzio, senza dimenticare i van-
taggi che offre la scelta del Gpl, a
partire dal minor costo del carbu-
rante rispetto alla benzina e ormai
anche al diesel per arrivare alla pos-
sibilita di circolare anche in caso di
limitazioni al traffico visto il basso
impatto ambientale di questo tipo
di carburante.

Ritorna il sereno sulle
imprese nazionali
28.000 nuove iniziative

Per Unioncamere il sisterna regge alla crisi
E fa segnare nuovamente dati in espansione
Resta, pero, il problema dell’accesso al credito

11 sistema produttivo italiano conti-
nua a reggere e, dopo un primo tri-
mestre particolarmente negativo,
torna a espandersi crescendo di
28.000 imprese. E quanto emerge
dai dati Movimprese, la rilevazione
condotta da Infocamere diffusa al-
l’assemblea di Unioncamere. Tra
aprile e giugnoiregistri delle Came-
re di Commercio hanno ricevuto
quasi 98.000 domande di iscrizione
da altrettante imprese, a fronte di
poco meno di 70.000 richieste di
cancellazione da parte di imprese
esistenti. La differenza corrisponde
a un tasso di crescita dello 0,46%,
il pitt basso tra quelli registrati nel
secondo trimestre degli ultimi 7 an-
ni. La meta del saldo si deve alle
nuove societa di capitali, aumenta-
te di 13.000 unita in tre mesi. Ma
tutte le tipologie di forme giuridi-
che hanno registrato un bilancio po-
sitivo: oltre 4.000 le societa di per-
sone in pit1, 8.500 le ditte individua-
1i (di cui quasi la meta aperte da im-
migrati), 1.500 tra consorzi e coope-
rative. E al Sud il saldo maggiore in
termini assoluti (8.763 imprese in
pit), mentre al Centro si registra
I'incremento relativo piu elevato
(+0,54%). In tutte le regioni, il tri-
mestre si & chiuso con segno positi-
vo: dalla Lombardia (4.839 imprese
in pin all’appello) al Molise (108).
Cosi come anche a livello settoriale
tutte le attivita, ad eccezione dell’in-
dustria estrattiva (-22 unita), fanno
registrare un’espansione della pro-

pria base imprenditoriale. Cio nono-
stante il Centro studi di Unioncame-
re conferma come il credito resti
uno dei principali problemi per le
imprese: a giugno il 20,7% delle
aziende ha dichiarato di aver avuto
avuto difficolta nell’accesso al cre-
dito bancario negli ultimi 6 mesi, a
fronte di un 43,3% che non segnala
alcun aggravio e un restante 35,9%
che non ha invece richiesto prestiti
alle banche.

Questo significa che il 32,4% del-
le aziende che si sono rivolte alle
banche negli ultimi sei mesi hanno
dovuto fronteggiare problemi legati
alla limitazione nell’ammontare del
credito erogabile, all'incremento de-
gli spread, alla richiesta di maggio-
ri garanzie reali o si sono viste re-
spingere la richiesta di finanziamen-
to. Particolare poi la situazione vis-
suta dalle imprese del Mezzogiorno
che mostrano di ricorrere meno di
quelle del Centro-Nord al credito
bancario (61,8% contro il 65%) an
che a causa di condizioni creditizie
meno vantaggiose rispetto ad altre
aree del Paese. Se a tali problemati-
che si aggiunge il continuo peggio-
ramento dei tempi di pagamento da
parte di clienti e committenti risul-
ta evidente un grave problema di li-
quidita vissuto dalle nostre impre-
se proprio nel momento in cui avreb-
bero invece bisogno di maggiori ri-
sorse per operare investimenti com-
petitivi e potere cosl agganciare la
ripresa.

La crisi rilancia
il mercato del
vino low cost

La crisi sta cambiando i consumi di
vino negli Stati Uniti: gli americani
non rinunciano ai piaceri di Bacco,
ma privilegiano quello che costa
meno. E una tendenza che si sta af-
fermando anche in Italia, dove sem-
pre pill i consumatori cercano eti-
chette caratterizzate da un buon
rapporto qualita/prezzo. Questi i
dati diffusi dall'Italian Wine & Fo-
od Institute, e proprioivini caratte-
rizzati da un costo accessibile sa-
ranno i protagonisti di Wine Show,
organizzato da Lingotto Fiere-grup-
po Gl events Italia, che dal 24 al 26
ottobre aprira le sue porte al pub-
blico, con centinaia di cantine a
presentare le proprie etichette da
vitigni autoctoni, immediate e so-
prattutto economiche. I produttori
devono puntare a riportare il vino
sulle tavole degli italiani, riconqui-
stando il mercato interno: le canti-
ne made in Italy vantano un’enor-
me varieta di etichette da vitigno
autoctono (in grado di alimentare i
mercati locali accorciando le filiere
distributive, con positivi effetti sul
contenimento dei prezzi), dall’otti-
mo rapporto qualita-prezzo e ideali
per un consumo non disgiunto dal
cibo. Saranno proprio queste al
centro di Wine Show, che punta al-
la riscoperta delle centinaia di au-
toctoni nazionali. Il cambio di rotta
del consumatore americano per
ora sta favorendo tutti quei Paesi
tradizionalmente produttori di vini
di prezzo medio-basso, come I'Au-
stralia, il Cile, I'Argentina e la Nuo-
va Zelanda.
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Olio, I’origine in etichetta
Entra in vigore in tutta I'Ue I'obbligo di indicare la
provenienza delle olive impiegate nell’extravergine

«E finalmente entrato in vigore 1'ob-
bligo di indicare in etichetta 1'origi-
ne delle olive impiegate nell’extra-
vergine in tutti i Paesi europei per
combattere le truffe e di garantire
la trasparenza alle scelte di acqui-
sto dei consumatori che cercano il
vero made in Italy a tavola in tutta
Europa». E quanto afferma la
Coldiretti in riferimento al Regola-
mento comunitario numero 182 del
6 marzo 2009, che da ieri obbliga
ad indicare in etichetta la prove-
nienza delle olive impiegate per pro-
durre 'olio vergine ed extravergine
di oliva in commercio. II vero olio
italiano sara quindi riconoscibile in
etichetta da scritte come «ottenuto
da olive italiane», «ottenuto da olive
coltivate in Italia» 0 «<100% da olive
italiane», mentre per i miscugli di
provenienza diversa sara specifica-
to se si tratta di «miscele di olii di
oliva comunitari», «miscele di olii di
oliva non comunitari» o di «miscele
di olii di oliva comunitari e non co-
munitari». In tutta 'Unione euro-
pea non sara quindi pilt possibile
spacciare come made in Italy |'extra-
vergine ottenuto da miscugli di olio
spremuto da olive spagnole, greche
e tunisine senza alcuna informazio-
ne per i consumatori. «Ora - ha com-
mentato il presidente della
Coldiretti, Sergio Marini - si apre la
strada all’etichettatura trasparen-
te per tuttii prodotti alimentari che
sono ancora anonimi, dal latte a
lunga conservazione a tutti i for-
maggi, dalla carne di maiale a quel-
la di coniglio».

Auto: anche il noleggio e in affanno

Dopo un 2008 positivo il settore sta risentendo fortemente delle difficolta
economiche. Nel primo trimestre 2009 immatricolazioni in calo del 30%

11 settore del noleggio veicoli risen-
te della crisi economica internazio-
nale, delle difficolta dell’automoti-
ve e dell’effetto perverso degli in-
centivi per le auto nuove indirizzati
solo ai privati. E questa, in sintesi,
la fotografia che emerge dai dati il-
lustrati a Roma da Aniasa (I’Asso-
ciazione nazionale industria dell’au-
tonoleggio e Servizi automobilistici
di Confindustria) nel corso del con-
vegno di presentazione dell’VIII
Rapporto sullo stato di salute del
settore. L’andamento del comparto
nel primo trimestre 2009 e le imma-
tricolazioni finora registrate confer-
mano «’effetto freno» sulla doman-
da esercitato dalla difficile congiun-
tura economica e aggravato dalle

scelte governative sul settore auto.
Gli indicatori del primo trimestre
segnano ancora alcuni indici in cre-
scita, ben lontani da quelli registra-
ti negli scorsi anni e dovuti esclusi-
vamente al trascinamento dei posi-
tivi risultati del 2008: a fronte di un
incremento del fatturato che nello
scorso anno toccava il 7%, nei pri-
mi tre mesi del 2009 il settore ha
faticato a mantenere il segno positi-
vo (+2,3%), il pit basso negli ultimi
15 anni. Inoltre ¢’e una decisa in-
versione di tendenza il dato sulle
immatricolazioni che, se a fine
2008 aveva fatto segnare un +7%,
nei primi tre mesi del 2009 ha regi-
strato un vero e proprio crollo: -30
per cento.

L’export nazionale deve ripensare le strategie

«La crisi ha inferto all’economia
mondiale uno choc di notevoli di-
mensioni e le nostre imprese do-
vranno trovare nuove strategie di
reazione, a partire dall’elaborazio-
ne di nuove politiche di prezzo e di
nuovi modelli di consumo». E que-
sta in sintesi 'analisi contenuta
nella ricerca commissionata dal Co-
mitato Leonardo e dall’Istituto na-
zionale per il commercio estero
(Ice), alla Fondazione Manlio Masi
e a Luiss Lab, intitolata «Il mondo &
cambiato. Le opportunita per il Ma-
de in Italy» e illustrata da Beniami-
no Quintieri (presidente Fondazio-

ne Manlio Masi) alla presenza del
presidente del Comitato Leonardo,
Luisa Todini, del presidente di Con-
findustria Emma Marcegaglia, del
presidente dell’Ice Umberto Vatta-
ni. «Se finora per reagire alla crisi -
sottolinea Quintieri - le imprese ita-
liane hanno puntato molto all’alta
qualita e cio ha permesso loro di
avere un maggior potere di merca-
to e quindi di praticare prezzi piti al-
ti sui mercati internazionali, oggi
queste strategie vanno riviste e ri-
calibrate». La sfida quindi per le im-
prese italiane e quella di individua-
re nuove strategie per il made in

Italy sui mercati internazionali, che
passano per la definizione di un
nuovo equilibrio tra margini e volu-
mi di vendita, per un ancor maggior
impegno e migliore qualita sui mer-
cati emergenti e per un investimen-
to rilevante nei settori pitt promet-
tenti. Davanti ai mutamenti che si
realizzeranno !'Italia riuscira ad
avere un nuovo rilevante ruolo in-
ternazionale e a superare il pill rapi-
damente possibile la profonda crisi
economica solo se si mostrera in
grado di agganciare la domanda
proveniente dall’estero non facen-
dosi trovare impreparata.

Beniamino
Quintieri



