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Marchi storici

Burberry vaoltre il trenc

Lo sviluppo degli accessori e la creativita

di Christopher Bailey spingono i ricavi

Trai clienti spopola la sciarpa «Snood»

Paola Bottelli

Anelli, non potra pero esimer-

sciarpa-neitradizionaliriqua-

dri scozzesi oppure doppiato
in tessuto o, per i pil esigenti, !
! per quello in pelliccia.
re lo champagne agli azionisti : ;
i ditendenzadelle vendite, salite :
co, fondato nel 1856, e al Ceo, :
{ miseimesi,aunasciarpa copri-
i collo, come ha fatto Cartwri-
i ght, sembra la classica chicca :
i che appassiona gli analisti e i ti-
 tolisti. Piuttosto, il prodotto- :
i icona diunastagione sitraduce
dotti che hanno consentito alla :
Burberry di archiviare il primo :

invisone - che hafatto stappa-
del celebre marchio britanni-

Angela Ahrendts.

11 chief financial officer Sta-
cey Cartwright, nella conferen-
ce calldimercoledi con glianali-
sti, si ¢ spinto addirittura a indi-
carelo snood come uno dei pro-

i vrintende tutte le collezioni |
i dellazienda e che ¢ appena sta-

rlando Bloom, che ama
Ovestire Burberry sem- i

pre, sul red carpet con '
vestito, gilet e cravattablu scu-
ri e in aeroporto con trench
grigio piombo ejeans,nonl’ha :
ancora esibito. Proprio lui, il :
bel Legolas del Signore degli :
i mavera-estate 2010, Bailey ave-
sidall’indossare quanto prima :
lo snood, quellasortadianello- :

to insignito dalla regina Elisa-
betta dell’Ordine dell’impero
britannico. Nella sfilata autun-

no-inverno 2009-2010, l'ultima :
a Milano moda donna prima di :

trasferirsi alla London fashion
week, dove Burberry hapresen-
tato, nel settembre scorso, la pri-

va appunto inondato la passe-

relladi modelle conlo snood, in
: vendita a un prezzo oscillante !
tra i 175 euro per il modello di ;
¢ sulle maniche alla cravattavin- !
! tage, stretta come piace ai i
! fashion victims. :

cashmere a trecce e i 995 euro
Certo, attribuire I'inversione

a 572 milioni di sterline nei pri-

inunaumentoditrafficoneine-
gozi: la manna in momenti co-

berry nel mondo). Comunque, :
i ha aggiunto Cartwright, nel |
: primo semestre, per la prima :
i volta nella storia dell’azienda, :
i le vendite di accessori - borse,
pelletteria, piccola pelletteria :
esciarpe, incluso’ormaifamo- :
i so snood - sono risultate equi- :
i valentiaquelle diabbigliamen- :
: to. Finora, invece, il piatto for- :
! te erano stati il trench, ovvia- :
i mente, e tuttiiprodottineiqua- :

li il richiamo del cosiddetto :

i check era pitt o meno evidente:

. ILRINNOVAMENTO

dalla polo profilata sul collo e

Cid significa, in sostanza, che
i la solida performance di Bur- :
¢ berry ¢ determinata dalla foca- :
 lizzazione sulla crescita degli :
accessori, come ha detto anche :
¢ Angela Ahrendts commentan- :

do i risultati di bilancio, che &

i proprioilsegmentoincuilared-
¢ ditivita risulta decisamente pilt

lo stivaletto con zeppa da abbinare

Burberry bianco/nero/grigio

Qui sotto, Christopher Bailey,direttore
creativo di Burberry. Nella foto grande, uno
i deilook Burberry piti significativi per
l'autunno-inverno 2009-2010, con la
nuova sciarpa, battezzata «snood». In alto,

idealmente ai prodotti con il nuovo check

Stili etendenze \29

Da moda e design

MAX MARA ART
PRIZE FOR WOMEN

Dal 25 ottobre presso la
collezione Maramotti di
Reggio Emilia sara esposta
'opera "No, there was no
red" di Hannah Rickards, la
vincitrice dellaseconda
edizione del Max Mara Art
Prize for Women. L’opera,
unavideo-installazione,
presentatain settembrealla
Whitechapel Gallery di
Londra é stata poi acquisita
dalla collezione Maramotti.

COLLEZIONE WEB
DI OCCHIALI GUCCI

Gucci fa un passo ulteriore
verso internet, conil lancio
di Gucci Eyeweb, una nuova
collezione di occhialida sole
disegnata dal direttore
creativo Frida Gianniniin
linea con la digital
generation. Per gli utentie
gliappassionatideisocial
network, Frida Giannini ha
inoltre creato l'innovativo
sito www.guccieyeweb.com.

I CALZONTI «VISSUTI»
DIINCOTEXRED

La proposta di Slowear,
azienda cui fanno capo i
marchiIncotex, Zanone,

Retail
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Vetrina
milanese
per Mbt,
I'«anti-shoe»

e Mbt sono probabilmente
le prime scarpe ad avere un
manifesto, che inizia cosi: «Sia-
mo anti-scarpe. Siamo anti-sti-
vali. E decisamente siamo anti-
sandali. Infatti siamo anti tutto
cio che non migliora la tua po-
stura.» Create da un medico
svizzero,le Mbt hanno unafor-
ma bizzarra, perché basculan-
te,sonoapparentemente lonta-
ne dal mondo dellamodae del-
la creativita fine a se stessa e si
sono diffuse inizialmente gra-
zie al passaparola, ma in modo
inarrestabile: nell'ultimo anno
ne sono state venduti 2 milioni
di paia e il marchio ha gia filiali
in 32 paesi (in Italia sono distri-
buite da quattro anni dalla Ma-
saisrl, peruntotale di38o punti
vendita tra concept store, far-
macie, multimarca).
IIsegretodelle Mbt ¢ sempli-
ce: fanno star bene piedi, gam-

: : elevatarispettoaquelladell’ab- iR R e
semestre dell’esercizio (al 30 : me questi, in cui i consumatori  bigliamento. odice ’ be e schiena. E per questo han-
settembre) con ricavi retail in | sembranoalmassimointeressa- { Non ¢ un caso, dunque, che lanuova no sfondato anche in Italia, un
crescitadel149% (+2% a paritadi | tia guardare le vetrine e i com- ; sullestime deiprofitti perl'inte- ; linea paese dove solitamente il con-
negozi) e conunsignificativoin- | messinonsanno comeinganna-  roesercizio,indicate dagli anali- ineelEs tenuto moda di un prodotto, in
cremento del 5% nel trimestre | re le ore d’attesa nei faraonici } stiinunaforbicetrai6oe19omi- Redldonna: particolare delle scarpe, ha
luglio-settembre. : flagship store. : lioni di sterline prima delle im- the un’importanza fondamentale.
Piti in dettaglio, Europa e : Il Cfo dell’azienda londine- : poste,il Cfosisiasbilanciatoin- : boyfriend Ieri a Milano ha aperto il terzo
Asiahanno mantenutounacre- : se ha aggiunto che nei primi : dicando «la parte alta di questo : pants (nella Mbt Shop italiano dopo quelli
scita a doppia cifra, mentre : sei mesi dell’esercizio ci sono : range». Ma sui buoni risultati : foto). diLecco e Caorle, nella centra-
Gran Bretagna e Corea sono : stateliste d’attesaperaltripro- ; del pili famoso marchio inglese : D'ispirazione lissimavia Cusani, e 'inaugura-
nuovamenterisultatiiduemer- | dotti, come gli stivali stringati ; della moda hanno inciso anche ! maschile. la zione ¢ stata 'occasione per
cati pit forti, anche grazie alla ;| condoppio cinturinotipoanfi- | i robusti tagli dei costi avviati Fires ’ premiare il vincitore del con-
debolezza della sterlina rispet- ; bio e zepponain para (nellafo- : allinizio dell’anno, con 540 li- : T o e corsolanciato sul sitowww.an-
to a dollaro ed euro. Un anda- | to a lato), mentre stanno ven- | cenziamenti tra Gran Bretagna focalizza tiscarpe.it, che invitava creativi
mento decisamente migliore ;| dendo bene le borse declinate | e Spagna. soprattutto nel diprofessione enonadecorare
delle attese degli analististessi. | nella nuova versione di pat- ! paola.bottelli@ilsole24ore.com CElETE T e aloro piacimentounaMbt (nel-
Un bel colpo, insomma, an- | ternnero-grigio-bianco (inag- | © RIPRODUZIONE RISERVATA capi, che li rendono lafoto, la scarpa vincitrice, bat-
cheper Christopher Bailey,ilta- ;| giuntaal piitradizionale nero- ; pezz’i e tezzata Giuditta).
lentuoso direttore creativo | beige-rosso,quellocheperde- i B www.burberry.itIlsitoitaliano, www.slowear.com G.Cr.
38enne che dal maggio 2001 s0- | cennihafattolafortunadiBur- ! con una sezione di e-commerce | © RIPRODUZIONE RISERVATA
[ [ [ [ L] [
Confindustria in campo per la carica onorifica
°
Zegna: «Armani al Senato»
_ sGp
Giulia Crivelli IAN . i\l (ALY i nebeneficiamo tutti, quando an-
— e diamo all’estero, anche un’azien-
elanominaasenatoreavita : - i dadi costruzione come la mia, o
Sdi Giorgio Armani dipen- : i quelle della meccanica». Ma la
desse daunreferendumpo- | : nominadi Armani- presidente e
polare, l'esito sarebbe scontato: ¢ amministratore delegato di un
elezione a larghissima maggio- i i gruppo che ha chiuso il 2008 con
ranza. «Cio che Armani hasapu- ! ¢ unfatturato di1,62 miliardi dieu- E S I S I E AN* O RA ?
to creare nell'immaginario del i ro - avrebbe un’ulteriore valen- -
consumatore italiano, e da molti | ! za simbolica, come sottolineano ) n .
anni di quello globale, non hapa- ! siaLusia Todini sia Paolo Zegna: Assolutamente si! I segreto bancario svizzero ha
ti - spiega Paolo Zegna, vicepre- | - «La moda viene considerata I’obiettivo di proteggere la sfera privata dei clienti
sidente di Confindustria ed ex i troppo spesso unsettore frivolo,
presidente di Sistema moda Ita- : . secondario, cisidimenticaquan- delle banche da interventi ingiustiﬁcati da parte di
lia, la federazione del tessile-ab- i F ¢ to importante sia per 'occupa- . L. . . oL
bigliamento -. Egli incarnal'idea b f ¢ zione e la bilancia commerciale terzi; una serie di norme vieta infatti di principio la
it completa di made in Italy, di : i delnostro paese». . . . .. . . . . g .
Etﬂe di Vlita e di gusto italian}(/). E | ::' . P o«la norrlljina di Armani sareb- comunicazione llleglttlma dei dati bancari dei clienti
nel suo percorso ce una coeren- - beungestodialtissimosigniﬁca-. tutelando fermamente la riservatezza. I recenti avvi-
zacreativaeimprenditoriale che : . : to per tutto il mondo dell’alto di
gli ha sempre portato consensi ; L'esempio della Francia. Giorgio Armani fotografato a Parigi insiemea ;| gamma-aggiunge Leonardo Fer- cendamenti a livello internazionale non ne hanno
unanimi. Per questo ¢ giusto che ; Claudia Cardinale. Il 3 luglio 2008 lo stilista e l'attrice hannoricevuto  : ragamo, presidente di Altagam- . ..
lo stato diaun segnale: lanomina } dal presidente Nicolas Sarkozy la Legion d’Onore, massima onorificenza | ma, I'associazione che raccoglie modificato le caratteristiche nella sostanza.
a senatore a vita & un atto quasi i della Repubblica francese. La Cardinale & diventata comandeur, avendo i 6o aziende - perché premia la CENTRO

dovuto nei confronti di una per- :
sona che ha fatto cosi tanto peril :
nostro paese, sia in termini eco-
nomici, concretamente misura- ;

bili, siain fatto di immagine».
L’idea di candidare Armani a
senatore a vita ¢ venuta a Santo

che ha scritto nei giorni scorsi

stato Giorgio Napolitano, al qua-
le spettail compito di nominare i
senatori a vita. «Magari in tanti
pensano che il mondo della mo-
da sia fatto di rapporti tesi - ag-

Versace dimostra invece che tra
stilisti e imprenditori del nostro

. tolineaGildo Zegna, ceodel grup
! po Zegna (che con Armani h
settore ¢’¢ grande rispetto reci- |
proco e che la cosa che tutti pit

avuto gia in precedenza, da Mitterand e Chirac, i primi due livelli
dell’onorificenza. Armani invece, che nel 1998 era chevalier, & stato

insignito del titolo di officier

i avere nel mondo il prestigio e il
! peso economico che ha oggi»
Versace, parlamentare del Pdl,
! gnalepertuttalafiliera, che habi
una lettera aperta al Capo dello :
¢ portarla con successo in tutto i
: mondo», conferma Michele
¢ Tronconi, presidente Smi. «Sa
i rebbeunriconoscimento merita
{ tissimo al miglior ambasciatore
giunge Paolo Zegna -. Il gesto di |

«La nomina sarebbe un bel se

sogno di aziende che sappiano

delmade inItaly nel mondo», sot

stretto partnership industriali).
«Appena ho saputo della pro

: carrieradiungrandestilistaeim-
i prenditore che ha dato un impa-

: reggiabile contributoallavaloriz-
¢ zazione dell'immagine dell'Ita-
¢ lianelmondo».

ga Luisa Todini, imprenditrice i
nel settore delle costruzioni e
presidente del Comitato Leonar- |
do, I'associazione legata a Con-
findustria nata per promuovere
’Italia all’estero. «Santo ha spie-
gato molto bene le ragioni del
uo gesto, dicendo che suo fratel-
0 Gianni e Giorgio Armani sono
e due persone a cui si deve I'in-
venzione del made inItaly come |
o0 intendiamo oggi. Questi due
grandi stilisti-imprenditori han-
no contribuito a migliorare I'im-
magine del paese e degli italiani,

«Armani e una figuraassoluta-

{ mente unica: in lui convivono da

sempre il grande creatore e I'im-

! prenditore coraggioso e visiona-
i rio-conclude Mario Boselli, pre-

sidente della Cameradellamoda

i - Armaniincarnalasostanzadel-
i lacreativita e della capacitaindu-

striale e credo sia un esempio

: per moltissimi italiani. Spero

che questa nomina, che dovreb-

. be inorgoglirlo, lo sproni ad af-
¢ fiancare, anche solo idealmente,
! tutti quei giovani stilisti o im-
i prenditori che lo vedono come

abbiamo a cuore ¢ unasola: farsi ; posta di Santo Versace I'ho ap- : ma anche delle imprese. Laloro : unmodello.
che il made in Italy continui ad i poggiata con entusiasmoy, spie- : influenza va ben oltre la moda, : 4 RIPRODUZIONE RISERVATA
OGGI SPECIALE INTERNET
- Viaggio nell'India dei maharaja - Sempre pit lusso nel webs:
O N - segui Luxury24.it
LI N E . Unamostraa Londrasuiloro . anche su Twitter
i antichisplendori, unviaggio R
i nellelororesidenze trasformate ¢ TPIULETTI

Luxury24.it

www.luxury24.it

in hotel di lusso, unritratto della
loro vita di oggi: su Luxury24.it

i unospeciale sull'India dei
: maharajafra passato e presente.

- 1] Grace Kelly e la borsa-mito
2] Grace Kelly e i suoi look
¢ 3]Lanuova Bmw Gina Light

CONFIDENZIALITA BANCARIA INTERNAZIONALE
LE PRINCIPALI PIAZZE FINANZIARIE ESTERE A CONFRONTO

L'esigenza di privacy si radica profondamente nel rapporto di fidu-
cia che si instaura tra il cliente e la banca. La confidenzialitd non &
dunque una prerogativa esclusivamente svizzera, ma contraddi-
stingue la comunita d’affari intfernazionale. Allo scopo di enuclea-
re le peculiaritd, che caratterizzano le diverse culture di riservatez-
zq, si propone un seminario di natura comparata sulle maggiori
piazze finanziare.

Indirizzato a chi desidera acquisire una conoscenza differenziata
della tematica della confidenzialita, per svolgere con affidabilita le
attivita di controllo e di consulenza nel settore finanziario.

Lunedi 23 novembre 2009 dalle 9.00 alle 17.00

Centro di Studi Bancari completa ideando formazione interdiscipli-
nare il sistema finanziario della Svizzera italiana che, grazie alla sua
arficolata composizione, risponde in modo professionale alle piu
sofisticate esigenze della clientela internazionale.

telefono 0041 91 961 65 28

DI STUDI BANCARI

VILLA NEGRONI
ASSOCIAZIONE BANCARIA TICINESE




